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Razem w strone sukcesu.

KIM JESTESMY?

Specjalizujemy sie w kompleksowym projektowaniu i realizacji koncepcji
promocyjno-ekspozycyjnych, poczawszy od opakowan po optymalne
zagospodarowanie przestrzeni sprzedazowej w POS.

Nasze innhowacje zaczynamy od wzornictwa w przestrzeni, a konczymy na
materiatoznawstwie.

Stoi za nami 9 lat doswiadczen na 14 rynkach europejskich i setki
zrealizowanych projektow dla najwiekszych marek na swiecie.
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EKSPERCI
W DZIEDZINACH

* Projektowanie

 Identyfikacja wizualna

* Print management
 Wzornictwo przemystowe
« Gospodarka surowcowa

* Marketing sprzedazowy

* Rozwigzania tailor made
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Razem w strone sukcesu.

NASZA MISJA

» Efektywnos¢

* Profesjonalna obstuga Klienta

Optymalizacja budzetow Klienta —
polityka wymiernych oszczednosci

Innowacyjne rozwigzania bedace odpowiedzig
ha potrzeby rynku

Wyznaczanie nowych trendowi inspirowanie Klientdw w zakresie
komunikacji do shoppera (prezentacje nowosci, rozwigzania
konkurencji, rekomendacje projektowe — raz na kwartat)
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") Razem w strone sukcesu .

KOMPANIA N
Z czego jestesmy -wme s
dumni? Gesly  Gena)

SAMSUNG
N L , Red Bull
* ...Z synergii zespotu wynikajacej z doswiadczen P
marketingowych i sprzedazowych naszych ekspertow
* Z lojalnosci statych Klientéw osiggnietej sumiennoscia w
dostarczaniu oczekiwanych efektow il
Villeroy & Boch
» Z terminowosci kompleksowo zrealizowanych procesow /
: .. , PHILIPS on_duelle
+ Z wyjatkowych rozwigzan ptynacych z potaczenia
kompetencji w teamach — koordynator-graficy- m
konstruktorzy-produkcja-logistyka Gohmron «fohmron
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Razem w strone sukcesu.

Jak pracujemy?

PRZYGOTOWYJEMY PROPOZYCJE USYTUOWANE DOKtADNIE
W PRZESTRZENI KLIENTA
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Przyktad
#1

Cel:

PRZYGOTOWANIE LINII
MATERIALOW
DEDYKOWANYCH DO
NOWOCZESNYCH WNETRZ
RESTAURACYIJNYCH W
CENTRACH DUZYCH MIAST,
PODKRESLAJACYCH BRAND
KLIENTA DOPASOWANYCH
DO WYSTROJU LOKALI
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Przyktad
#2

Cel:

PRZYGOTOWANIE LINII “__
MATERIALOW M D I N E R
DEDYKOWANYCH DO ~ , _
KATEGORI — NOWOCZESNY & .
FAST FOOD RESTAURANTS
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Przyktad
#2

OTWARTE
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NASZE DOSWIADCZENIE W
KREACJI | PRODUKCIJI
MATERIALOW POS,
DEDYKOWANYCH DO RYNKI
HoReCa, ZNACZNIE
WYKRACZA POZA DROBNE
POS
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Harmonogram i wycena fazy wstepnej

Ip [ Zakres harmonogramowy i wycena wartos¢é

| [(kgczny czas opracowania projektu wstepnego 6 tygodni

2 | - - Research i analiza projektowa - | tydzien

3 | - - LOKAL PREMIUM opracowanie koncepcji i wizualizacji oraz |- 3 tygodnie

propozycji linii dedykowanych POS
4 |- - WARIANT LOKALU ECONOMY - - | tydzien
5 |- - WARIANT LOKALU BASIC- - | tydzien
tgczny koszt opracowania projektu wstepnego 45 000 zt
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Prezentacja studia THIS

Mamy doswiadczenie w kreacji:
- przestrzeni,
- detali architektury,

- projektowania produktow
- wyroznienia marki
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Przyktady realizacji
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THISISCREATIVE v / Produkt: Wizualizacje 3D



THISISCREATIVE " / Produkt: Wizualizacje 3D




o ooy 3 .
T ' »
- = >y
| !
i :
i !
- . ~.‘
v« I
- v

u

A ..ll.m l .‘
, |

y ."
: .

(\ . i F 1
iy Nye TR

) 452

. Taa'p 2

el kA0 LR
d.x._'

5 L

oy
|

e~
RS NG

> mnmwOo~>%
AN P
TR i H:

v-““'%.,‘%%{vwg‘ R .
M ad i - -
D O S S (AT T

—

THISISCREATIVE v / Produkt: Wizualizacje 3D




THISISCREATIVE

PR
18h8g 1 TapRE
g1 1590 ie® ey
LA I
1 gl 2oy 1 g,

-~ Mg S 1 gt
11 ﬂlmnﬂmﬂﬁﬂﬁﬁg
LA Elﬂl}]]éggﬂﬂﬁﬂln

i ey -7 X MOR Y === L0

é’ﬁgE ape b T RAENR 3 LhokE

i mpgg 100 L

/ Produkt: Wizualizacje 3D



Wl 4 ,4,., f.,, AT A RN .. 0

lac zabaw

o1 P

Projekt finalny pat

A f— / ] -— e T = L= ,
\ L = 3 ey — n - ’ O
Ny — 34— gy WA S e— ” - - y
4!. . Sk o .-,.l . /' — g - alllo’ _— ‘{””I‘ - / :')'
RO m Ay e, U - e, e ~ - - —
: . // . ﬂ . 1 . - 'l .
. ~— — - . ’ X S~
N\ —- - - L -~ — & - - -
\ : m - — e ‘ -
X 3 ~ l/.; —— N g ... 4lwv F” '~ A\
\ \ A1 » - S s X W s
M\ 2 - TN . eI e Sy = k.
- T 4 - - - - ~ < e
) 20 . T S S - T SR , &
) 3 W .."J.‘..-/ ~ ~ .~ e~ - o, g & - -~ h
A\ LA SRR AL LIRS A T o~ - T, ey e b T o
o r —_— — X . ¥ < ~ : & - ’
et e G - . - a wa .
' . e - . ; > g - /V(u\v.‘ - VWO, ~
. S L AT (TN S s . M o - . TR
o ~ N N\ . - ~ - . s P - ~ .
L $ _ATA A s % - N - .
B " '. SN N = o~ ™=y N s .. ” oY o i - //I
& — = W o - - - - - - :
- - 4ﬂ S ﬂ&'v -, X - ,l‘ - L rr/w.(”. Ao L% N -
) W e LI < iy > v Kl 4 lf -
3 e e A i o VRN A S
b 5 G . 2 - . - -t 3 R~
i e e R D R A~ Sl . N
: . . - - . - - -~y ' o e St F o NG - .
s > 4 - e “a N
| : A'AII.O%I-I B . S /lv.“' - 3 ! £ < - f"q/ - o Wy § NN
- el > ~ » -~
M . T T e A e 2t e EE ¢ .. \ g P > L—
17 - v S .unl..-f.l./)' - SN r’/ - N W, s
\\x L R . VMmN, S S ey ~ g S, . e //.
! S ¢A R T - T e T e N S e e A e O N T
\\\\ . o ! e . 7 E -~ ; — - b )-\ 4 S A
I | 0 ~ _@x TN e T\ SR - - — - W TS ~ <
ol ,. ’..v!!l..,;.&.,: g . e A A - 5 . s <% S,
,..\ _.\ : _ s = - ."”AJJ\&. 2 . - - ’.' ~d /14 o r;.
_. \\ o ’ ’ — — : ..'ft -l . - N> T ‘V - W,
' t ! > T T L L e s on - . > , —~
s il : : : . - . . ~ QS N > - > £ Bere 4 . ~ =~ ——
: - , > —— - » « - "~ .
/M A\ _osuEes ] A o — g oy NQ gy d -
't ~ e el R . N WA .

I \\ THH | 1 AN J N et g i © Sy N . - ="
1) : ‘ 1 T - >y X . - .
..s.. } \ \“\ N \ i ! P W Yy ¥ > " . - ~ ;

/
W - ..
Lk S e A AN
- - - - ™ v — ’
L M s slEel et ¢
' ‘ > - - 2 ~
A = 2 A 1 ) . - - I ——
- .lu.. . u” =
1 J : ? o —
* L] 3 - .
.N .* ‘ . ... Ay e z - ..J.iu,..~ :
\ &\,%ﬁ \ ‘\m o 1\... » 2 ) - \,I u.'ﬂrvv “.' *IN.‘ ) x ' k
: 1 RN L e AR R T e X

:__: " 3 A itk AR AR TN

! i A.ﬁ.
~ ...N- D
\ ; ‘, .\Qﬁ -\~ 3. G =5 £
' \ : . N . ,W&.\.,‘l .

LN B (@

R

A\
AN PRRRRMA MR AL T W 1y 4

2
-

THISISCREATIVE




oS TT g Ee

‘ W B S
8T | oSN o kg 3
=~ . )i '<o L

¢

Patio

Wykonano projekt elementdw matej architektury unikalne dla tej inwestycji. Opracowano innowacyjny projekt certyfikowanego placu zabaw, ktéry oprécz swej
podstawowe]j funkcji umozliwia lokalizacje zieleni do wysokosci do 4 metréw nad ptyta garazowq.

Dokonano réwniez uzupetnienia elementdw projektowanych o gotowe elementy takie jak kosze na smieci, materiaty posadzek czy stojaki na rowery. Konsultowane
byty rébwniez z inwestorem i architektami na biezqco praktycznie wszystkie wybory materiatédw wykonczeniowych stosowane na inwestycji, ich estetyka, kolor,

materiat, pod wzgledem spdjnosci z catosciq projektu i filozofig marki PROFBUD. W tym ostatnim przypadku projektanci THIS wystepowali jako ciato doradcze przy
inwestorze w kontaktach z biurem architektonicznym.
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Lgdownik ksiezycowy

Punktem centralnym naszych rozwigzan stata sie koncepcja
lgdownika ksiezycowego zlokalizowanego przed wejsciem do
budynku w miejscu codziennych spotkan mieszkancdow, dorostych i
dzieci. Wybrane zostato centralne miejsce na patio przed
budynkiem na nim powstata IO metrowej wysokosci instalacja
~Ladownik Ksiezycowy” zrealizowana gtéwnie w metalu, na ktérej
konstrukcji lewitujg metrowej srednicy chromowane kule. Wokdt
»lgdownika” ustawione zostaty formy przestrzenne nawiqzujgce do
ksiezycowego krajobrazu. Na wybranych elementach znalazty sie
grawerunki zwigzane z uktadem stonecznym i cztowiekiem.
Odpowiednie projekty miaty budowacd tozsamosé takze w innych
punktach styku z mieszkahcami: takim elementem jest miedzy
innymi zabudowa skrzynek na listy z wygrawerowanymi tarczami
ksiezyca.
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Plac zabaw

Plac zabaw nawiqzuje do historii osiedla, a jednoczesnie wpisuje sie w jego lesne sqsiedztwo. Zastosowalismy
liczne elementy stuzqce do komunikacji jak telefony, tuby, flagi, wieze obserwacyjng w nawigzaniu do
transatlantyckiej stacji nadawczej zlokalizowanej przed wojng w okolicy.

THISISCREATIVE ~



Materiaty komunikacyjne
Reklama i wsparcie sprzedazy

THISISCREATIVE



TH Is |S CREATIVE " Materiaty wizerunkowe | sprzedazowe



TH Is |S CREATlVE " Katalogi, ulotki, inne materiaty drukowane



TH Is |S CREATIVE h Reklama filmowa, sesje zdjeciowe




dziekujemy

CEO: Jarostaw Grzesica, jarek@thisonline.pl

VP, Design Director: Kamil Pgczkowski, kamil@thisonline.pl
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